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บทคัดย่อ  
 บทความวิชาการนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อน าเสนอมุมมองที่มีต่อละครโทรทัศน์ของไทย ในมิติของการเป็น
วัฒนธรรมมวลชน เป็นส่ือบันเทิงที่มีอ านาจในการสร้างปรากฏการณ์ทางสังคม โน้มน าความคิด ทัศนคติ และค่านิยม
กับคนในสังคมตามแนวคิดของส านักหน้าที่นิยม โดยใช้วิธีวิเคราะห์ตัวบทที่อิงความคิดว่าเนื้อหาส่ือคือองค์ประกอบ
ส าคัญในการส่งเสริมวัฒนธรรม โดยมุ่งแสดงทัศนะและความคาดหวังในการที่จะสามารถได้รับการยอมรับจากภาครัฐ
ในการส่งออกและขับเคลื่อนเป็นซอฟท์พาวเวอร์ของหนึ่งในอุตสาหกรรมบันเทิงของไทย ทั้งนี้ กระบวนการสร้างซอฟท์
พาวเวอร์ผ่านละครโทรทัศน์ไทยนั้นจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องพิจารณาในระยะยาว และเป็นเรื่องที่ต้องพิจารณาถึง
รายละเอียดของการวัดผลในความส าเร็จของนโยบายสังคม เศรษฐกิจ ที่สะท้อนความสามารถและศักยภาพอัน
ได้เปรียบของประเทศไทยในการแปลงทุนวัฒนธรรมสู่ทุนเศรษฐกิจผ่านละครโทรทัศน์ไทย   
 

ค าส าคัญ: ละครโทรทัศน์ไทย วัฒนธรรมมวลชน ซอฟทพ์าวเวอร์  

 
Abstract 

 This article aims to present the perspective on Thai TV series, in terms of being a popular 
culture It is an entertainment medium that has the power to create a social phenomenon. Influencing 
ideas, attitudes and values to people in society with the Functionalism. Textual analysis was taken, 
based on an argument that media content promotes. culture. It aims to express the expectation that it 
can be accepted by the government in exporting and driving as one of the soft powers in the Thai 
entertainment industry.  However, the process of creating soft power through Thai TV series is essential 
to consider in the long term, and it is a matter to consider in detail how to measure the success of 
socio-economic policies that reflect Thailand's ability and advantageous potential in transforming cultural 
capital into economic capital through Thai TV. series. 
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1.  บทน า  
 “ละครโทรทัศน์” ถือเป็นรูปแบบธุรกิจบันเทิงในลักษณะของอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม (Cultural 
Industry) ที่มีอยู่คู่กับคนไทย ด้วยความหลากหลายในประเภทให้เลือกชม มีการน าเสนออย่างต่อเนื่องสม่ าเสมอ
ในทุกวัน อุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ในระบบฟรีทีวีมีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 50 ปี (สมสุข หินวิมาน และ
คณะ, 2554) ซึ่งละครโทรทัศน์ของไทยเติบโตมากในช่วงสองทศวรรษที่ผ่านมา ด้วยลักษณะเด่นตามคุณสมบัติ
ของโทรทัศน์ที่สามารถดึงดูดได้ด้วยภาพและเสียง อีกทั้งเป็นความบันเทิงภายในบ้านที่มีค่าใช้จ่ายต่ า  และ
สามารถเข้าถึงได้แทบทุกครัวเรือน ท าให้ละครโทรทัศน์มีความนิยม หรือเรตติ้ง (Rating) สูงที่สุดเมื่อเทียบกับ
รายการประเภทอื่น โดยละครโทรทัศน์ของไทยที่ได้รับความนิยม หลายเรื่องได้รับการผลิตซ้ าหรือรีเมค  
(Re-make) มาตลอดระยะเวลาหลายสิบปี 
   ตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา จากอดีตจนถึงปัจจุบัน จากยุคแอนะล็อกสู่ยุคดิจิทัล ละครโทรทัศน์ของไทย 
ถือว่าเป็นหนึ่งประเภทในอุตสาหกรรมบันเทิงที่ยังคงได้รับความสนใจจากผู้ชมอย่างสูง ด้วยความที่เข้าถึงง่าย 
ไม่มีความสลับซับซ้อน ละครโทรทัศน์จึงถือเป็นส่วนหนึ่งในการสื่อสารวัฒนธรรมรูปแบบต่าง ๆ เสมอมา ทั้งนี้ 
ผลผลิตทางวัฒนธรรมหรือละครโทรทัศน์ที่ถูกผลิตออกมาจะต้องค านึงถึงการลงทุน เป้าหมายที่เน้นก าไรและ
เป็นที่ต้องการของตลาดผู้ชม (กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน, 2551) ซึ่งละครโทรทัศน์ของไทยหลาย
เรื่อง นอกจากมีกลุ่มผู้ชมอยู่ในประเทศไทยแล้ว ยังได้รับความนิยมไปยังต่างประเทศแถบเอเชีย เช่น จีน ญ่ีปุ่น 
ลาว พม่า ฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย โดยการรับชมผ่านช่องทางออนไลน์ตามการเปลี่ยนแปลงของนิเวศน์สื่อใน
ปัจจุบัน ดังนั้น ละครโทรทัศน์จึงถือได้ว่าเป็นเสมือนร่องรอยของมรดกทางวัฒนธรรมบางประการที่สะท้อน
บริบทในเสี้ยวหนึ่งของชีวิตของคนในสังคม จนถือได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของรูปแบบวัฒนธรรมที่อยู่คู่กับวิถีชีวิตของ
คนไทยมาเสมอ ซึ่งสามารถใช้สะท้อนค่านิยมของสังคมและเป็นพื้นที่บันทึกเหตุการณ์ส าคัญทางประวัติศาสตร์
ได้ดีไม่แพ้กับภาพยนตร์เลยทีเดียว 
 

    
 

ภาพที่ 1 ละครโทรทัศน์ไทยยอดนิยมที่ถูกผลิตซ้ าเรื่อยมาจากอดตีจนถึงปัจจบุนั 
นางทาส (2536) ทรายสีเพลิง (2538) คู่กรรม (2556) และอาญารัก (2556) ตามล าดับ 

ที่มา: ละครไทย (2566) 
  

 เป็นที่น่าเสียดายว่าบ่อยครั้งที่ละครโทรทัศน์ถูกประเมินค่าว่ามีคุณค่าน้อยกว่าสื่อบันเทิงประเภทอื่น 
เนื่องจากการได้รับชมในช่วงเวลาที่จ ากัด และไม่สามารถที่จะเก็บไว้บริโภคได้ซ้ า คือเมื่อออกอากาศสิ้นสุดแล้วก็
จบไป จึงไม่ได้ถูกให้ความส าคัญเท่ากับสื่อบันเทิงประเภทอื่น เช่น ภาพยนตร์ หรือเพลง เป็นต้น ดังนั้น ละคร
โทรทัศน์จึงมักถูกมองข้ามไปจากการเป็นสื่อบันเทิงที่ได้รับการสนับสนุนตามนโยบายของรัฐบาล พิจารณาได้
จากนโยบายของภาครัฐในความพยายามที่จะหาโอกาสในการใช้อุตสาหกรรมบันเทิงสร้างความเติบโตทาง
เศรษฐกิจและสังคม โดยจะเห็นว่าหลายครั้งเมื่อภาครัฐบาลของไทยให้ความสนใจเกี่ยวกับอุตสาหกรรมบันเทิง
ไทย ด้วยการเร่งผลักดันผลงานบันเทิงของไทยเข้าสู่ตลาดอุตสาหกรรมบันเทิงระดับนานาชาติ ตั้งแต่ความ
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พยายามในการผลักดัน พระราชบัญญัติภาพยนตร์และวีดิทัศน์ พ.ศ. 2551 มาจนถึงยุทธศาสตร์การขับเคลื่อน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และวัฒนธรรม โดยให้การสนับสนุนงบประมาณจากกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและ
สร้างสรรค์ที่คณะกรรมการกิจการกระจายเสียงกิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ  (กสทช.) 
จัดสรรให้กระทรวงวัฒนธรรมน างบประมาณมาใช้สนับสนุนภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ส่งเสริมวัฒนธรรม 
(กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์, 2561) แต่จากการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง และการขาดเสถียรภาพ
ของรัฐบาล ท าให้ขาดการสนับสนุนและส่งเสริมอย่างต่อเนื่อง รวมไปถึงการที่ผู้ท างานนั้นไม่มีความเข้าใจใน
อุตสาหกรรมบันเทิงที่มีความซับซ้อนหลากมิติอย่างแท้จริง พิจารณาจากที่ผ่านมานโยบายที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ 
Soft Power ของหน่วยงานต่างๆ หรือความคิดเห็นของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งทางตรงและทางอ้อม ล้วนสะท้อนให้
เห็นข้อจ ากัดในความเข้าใจต่อนิยามและการท างานของ Soft Power (พนธกร วรภมร และนณริฏ พิศลยบุตร, 
2565) ท าให้ยุทธศาสตร์เหล่านี้ยังไม่สามารถสนับสนุนผลงานบันเทิงอย่างทั่วถึง โดยเฉพาะละครโทรทัศน์ไทยที่
มักจะไม่ถูกน าเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของนโยบายการส่งเสริมการส่งออกสื่อบันเทิงของไทยอยู่เสมอ 
 
2.  แนวคิดทฤษฎทีี่เกี่ยวข้องกับละครโทรทัศน์ไทยกับการขับเคลื่อนซอฟท์พาวเวอร์ผ่านวัฒนธรรมมวลชน 
 เมื่อกล่าวถึงค าว่า “Soft Power” ซึ่งได้รับการกล่าวถึงอย่างแพร่หลายในปัจจุบันนั้น เริ่มเป็นที่รู้จักใน
โลกวิชาการประมาณต้นทศวรรษ 1990 โดยโจเซฟ เนย์ (Joseph S. Nye, Jr.) นักวิชาการด้านความสัมพันธ์
ระหว่างประเทศของสหรัฐอเมริกา เป็นการเปิดตัว ณ เวลาที่โลกก าลังเปลี่ยนผ่านจากสงครามเย็นไปสู่ยุคแห่ง
ความปรองดองตามความเชื่อของคนสมัยนั้น โดยเนย์เชื่อว่าอาวุธปืน หรือการบังคับข่มขู่จะไม่ถือเป็นแนวทาง
หลักของการสร้างอ านาจอีกต่อไป (Nye, 1990) โดยเขาได้แสดงทัศนะว่า หากสหรัฐฯ ต้องการจะประสบ
ความส าเร็จในการรักษาสถานะผู้น า สหรัฐฯ จะต้องอาศัยอ านาจอีกรูปแบบ ซึ่งเน้นการเอาชนะใจประชาชาติ 
เรียกว่า “Soft Power” ซึ่งเป็นการใช้เพียงภาพลักษณ์ทางการเมือง นโยบายต่างประเทศ และเสน่ห์วัฒนธรรม 
(Nye, 2004) จากการให้ค ากล่าวของเนย์ในครั้งนั้น ถือเป็นการแนะน าให้เราได้รู้จักกับอ านาจรูปแบบใหม่  
ที่มีลักษณะอันแตกต่างโดยปราศจากความรุนแรงหรือทีเ่รียกอีกค าว่า อ านาจละมุน นั่นเอง ทั้งนี้ แหล่งที่มาของ
การขับเคลื่อน Soft Power ตามแนวคิดของเนย์ ประกอบด้วยทรัพยากรพื้นฐาน 3 ประการ คือ วัฒนธรรมที่
สามารถโน้มน้าวผู้อื่นได้ ค่านิยมทางการเมืองทั้งในและนอกประเทศ และนโยบายต่างประเทศที่ชอบธรรมและ
ใช้อ านาจอย่างมีศีลธรรม ดังนั้น เมื่อกล่าวถึงการใช้ Soft Power จึงเป็นเรื่องของการจัดการอ านาจอย่างมี
ยุทธวิธีและอาศัยวาระน าทาง โดยที่มักจะพบกับทั้ง 3 องค์ประกอบนี้อย่างไม่สามารถหลีกเลี่ยงได้  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ภาพที ่2 องค์ประกอบทรัพยากรพื้นฐานส าคัญ 3 ประการของ Soft Power  
ตามแนวคิดของโจเซฟ เนย ์

Soft Power 

นโยบาย 
การต่างประเทศ  

วัฒนธรรม  
ค่านิยมทาง
การเมือง 
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 ส าหรับประเทศไทย เมื่อพิจารณาจากนโยบายสนับสนุน Soft Power ของรัฐบาล พลเอกประยุทธ์ 
จันทร์โอชา ที่แถลงเกี่ยวกับแนวทางการผลักดันอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยให้เป็นที่รู้จักทั่วโลก โดย
ต้องการผลักดันให้ Soft Power เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจไทยสูงสุด ภายใต้นโยบายที่มุ่งส่งเสริมวัฒนธรรม 
5F ให้กลายเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมส าคัญของไทย ประกอบไปด้วย อาหาร (Food) ภาพยนตร์และ 
วีดิทัศน์ (Film) การออกแบบแฟชั่นไทย (Fashion) ศิลปะการป้องกันตัวแบบไทย (Fighting)  และเทศกาล
ประเพณีไทย (Festival) นั้น ในความเป็นจริงแล้วยังไม่ถูกสนับสนุนอย่างต่อเนื่องอย่างแท้จริง ที่ส าคัญจะเห็น
ได้ว่า ถึงแม้ละครโทรทัศน์จะมีความเป็นวัฒนธรรมอยู่ในตัวเองแล้วก็ตาม แต่เมื่อลงมาสู่รายละเอียดภาคปฏิบัติ
การจะพบว่าแนวทางการสนับสนุนและส่งเสริมของรัฐบาลกลับไม่ได้หมายรวมถึงละครโทรทัศน์ไทยอยู่ในนั้น
ด้วยเช่นเคย 
 ดังนั้น บทความวิชาการนี้ ผู้เขียนจึงมีวัตถุประสงค์เพื่ออภิปรายแสดงทัศนะเกี่ยวกับละครโทรทัศน์ไทย
ตามแนวคิดของส านักหน้าที่นิยม ถึงโอกาสและความเป็นไปได้ ในการที่ละครโทรทัศน์ของไทย จะมีศักยภาพ
เป็นตัวขับเคลื่อนสื่อสารวัฒนธรรมตามนโนบายซอฟท์พาวเวอร์ของรัฐบาลไทย ภายใต้แนวคิดเรื่อง Soft 
Power ของ โจเซฟ เนย์ โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ตัวบท (Texual Analysis) เพื่อพินิจหาข้อมูลที่เชื่อมโยงกัน
ระหว่าง Soft Power และละครโทรทัศน์ไทย ภายใต้บริทบทการเปลี่ยนแปลงภูมิทัศน์สื่อ การเมือง สังคม 
และวัฒนธรรม ที่มีอยู่ประกอบการอภิปรายผลการศึกษา โดยจะขอแบ่งเนื้อหาของบทความจากการวิเคราะห์ 
และสังเคราะห์ ออกเป็น 3 ส่วน ประกอบด้วย “ดูหนังดูละครแล้วย้อนดูตัว” “เมื่อความแตกต่าง สร้างวัฒนธรรม
มวลชนไทย” และ “ก้าวอีกไม่ไกลกับความหวังของละครโทรทัศน์ไทย” 
 
3. ละครโทรทัศน์ไทยกับการขับเคลื่อนซอฟท์พาวเวอร์ผ่านวัฒนธรรมมวลชน 
  3.1  ดูหนังดูละครแล้วย้อนดูตัว  
       “ดูหนังดูละคร แล้วย้อนดูตัว” ประโยคนี้มาจากส่วนหนึ่งในนวนิยายเรื่อง วิมานทลาย ที่กรมพระนราธิป
ประพันธ์พงศ์ ทรงแปลบทกวี “รุไบยาต” ได้น า โศลกรุไบยาต ของ โอมาร์ คัยยาม กวีชาวเปอร์เซีย (Rubaiyat of 
Omar Khayyam) มาเปรียบเทียบถึงสรรพสิ่งที่อยู่รอบตัว และสะท้อนถึงความสวยงามทางภาษา โดยในส่วนนี้
ผู้เขียนจะอภิปรายเกี่ยวกับตัวตนของละครโทรทัศน์ไทย ที่ถูกพิจารณาให้เป็นสื่อบันเทิงที่ไม่มีสาระเมื่อเทียบเท่ากับ
สื่อประเภทอื่นๆ โดยเฉพาะวาทกรรม “ละครน้ าเน่า” จึงถูกใช้คู่กับละครโทรทัศน์มาเป็นเวลาช้านาน 
 ตามแนวคิดบทบาทหน้าที่สื่อมวลชนของ ลาสเวลล์ (Lasswell, 1964) กล่าวไว้เกี่ยวกับการท าหน้าที่ของสื่อ
ต่อสังคมเป็นหน้าที่หลัก เพื่อจรรโลงรักษาเสถียรภาพและความสมดุลของสังคมให้คงอยู่และต่อเนื่อง ประกอบด้วย 
1) การสอดส่องดูแลสังคม ระวังสิ่งแวดล้อมให้กับสังคม 2) การสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวของสังคม หรือ
ประสานเชื่อมโยงส่วนต่างๆ ในการตอบสนองต่อสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้น ท าให้สังคมมีความเป็นปึกแผ่น และ  
3) การสืบทอดวัฒนธรรมของสังคมให้กับสมาชิกจากรุ่นหนึ่งสืบต่อไป เป็นการถ่ายทอดมรดกทางสังคมและ
วัฒนธรรมให้กับสมาชิกรุ่นหลัง นอกจากนี้ไรท์ (Wright, 1959 อ้างใน พีระ จิรโสภณ, 2551) ได้เพิ่มหน้าที่อัน
ส าคัญที่สื่อมวลชนมีต่อสังคม คือ การให้ความบันเทิงจรรโลงใจ เป็นการสร้างสุนทรีย์ ความบันเทิงเริงใจ ซึ่งเป็น
การสร้างสมดุลร่วมกันในสื่อ ดังนั้น ละครโทรทัศน์ในฐานะของสื่อมวลชนประเภทหนึ่ง จึงมีบทบาทและหน้าที่หลัก
ดังที่กล่าวมาแล้วในข้างต้น โดยอยู่ภายใต้โครงสร้างทางสังคมที่ประกอบด้วยระบบอื่นๆ ที่ด าเนินประสานอย่าง
สอดรับซึ่งกันและกัน ซึ่งระบบโครงสร้างทางสังคมได้ถูกก าหนดแนวทางของส่วนต่างๆ ในสังคม ทั้งมนุษย์และ
สื่อมวลชนในการปฏิบัติประสานสัมพันธ์ตามโครงสร้างสังคมที่เราอาศัย และโครงสร้างทางสังคมนั้นจะบอกระดับ
ชนชั้นที่ไม่เท่ากัน ดังนั้น การสื่อสารของสื่อมวลชนจึงให้ประโยชน์อย่างใดอย่างหนึ่งตามระบบโครงสร้างที่ถูก
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ก าหนดหน้าที่แน่นอนชัดเจนอย่างเป็นระบบ (System) ว่าต้องท าอะไร อย่างไร ตามทฤษฎีระบบ (System 
Theory) (Stanley L. Baran and Dennis K. Davis, 2012) 
 วัฒนธรรมมวลชน (Mass Culture) หรือ วัฒนธรรมกระแสนิยม (Popular Culture) เป็นหนึ่งค าที่ถูก
กล่าวถึงกันอย่างมากในช่วงเวลาหนึ่ง ซึ่งหมายถึง วัฒนธรรมใดก็ตามที่เป็นที่ยอมรับและชื่นชอบของคนจ านวน
มาก นิยามนี้ครอบคลุมเนื้อหาวัฒนธรรมโดยทั่วไป แต่ไม่สามารถระบุลักษณะเฉพาะเจาะจงของวัฒนธรรม 
แต่ละอย่างได้ มักจะมีรายละเอียด และแตกต่างหลากหลายกันในหลายด้าน แน่นอนว่าหนึ่งในนั้นย่อมมีละคร
โทรทัศน์รวมอยู่ในนั้นด้วย หากกล่าวย้อนกลับไปถึงละครโทรทัศน์ไทยที่ได้กลายเป็นวัฒนธรรมมวลชนที่ท า
หน้าที่ตามทฤษฎีระบบ และเมื่อพิจารณาถึงละครโทรทัศน์ไทยที่ได้รับความนิยมอย่างสูงระดับปรากฏการณ์
ได้รับเรตติ้งสูงที่สุดในประวัติศาสตร์ของละครโทรทัศน์ไทย จนปัจจุบันยังไม่มีละครโทรทัศน์เรื่องใดมาท าลาย
สถิติได้ 3 อันดับแรก คือ 1) คู่กรรม (2532) 2) ดาวพระศุกร์ (2537) และ 3) มนต์รักลูกทุ่ง (2538) ซึ่งทั้ง 3 
เรื่อง ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 7 โดยตัวแปรส าคัญที่ท าให้ละครโทรทัศน์ทั้ง 3 เรื่องนี้ 
นอกจากเนื้อหาการเล่าเรื่องที่เป็นสูตรส าเร็จ คือ ความรักที่แตกต่างของชนชั้น และเป็นเรื่องราวแบบไทยดั้งเดิมที่
ถูกผลิตซ้ าเป็นทั้งภาพยนตร์และละครโทรทัศน์จ านวนหลายสิบครั้งแล้ว การออกอากาศผ่านช่องทางที่มีสัญญาณ
การส่งที่มีประสิทธิภาพสูงก็ล้วนมีผลกับความนิยมที่เกิดข้ึนจนเป็นต านานของวงการละครโทรทัศน์ไทยมาจนถึง
ปัจจุบัน สะท้อนให้เห็นถึงค่านิยมของการเสพสื่อบันเทิงของคนไทยที่นิยมเลือกสิ่งที่เข้าถึงง่าย เข้าใจได้ไม่ยาก 
และในมิติของการอยู่ในโครงสร้างทางสังคมละครโทรทัศน์ จึงท าหน้าที่ในการจรรโลงใจให้กับผู้ชมได้มีความสุข
ในช่วงเวลาที่รับชม เป็นพื้นที่แห่งความปลอดภัยจากการถูกควบคุมใดๆ จึงเป็นเสมือนพื้นที่ต่อต้านอ านาจที่มีอยู่
ในโลกความเป็นจริง ดังนั้น วัฒนธรรมต่างๆ ที่อยู่ในละครโทรทัศน์จึงมีลักษณะเป็นอ านาจละมุน หรือ Soft 
Power ซึ่งสามารถเข้าไปปฏิบัติการกับระบบความคิด ทัศนคติ และค่านิยมของผู้ชมละครได้อย่างไม่ยาก 

   
 

ภาพที่ 3 ภาพละครโทรทัศนไ์ทยยอดนิยม ที่มีเรตต้ิงสูงท่ีสุด 3 อันดบัแรก 

คู่กรรม (2532) ดาวพระศุกร ์(2537) และมนต์รักลูกทุ่ง (2538) ตามล าดบั 
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 จากประเด็นของการสร้างวัฒนธรรมมวลชนผ่าน Soft Power ที่กล่าวถึงมานั้น พิจารณาได้จาก
ความส าเร็จของการส่งออกวัฒนธรรมของอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ ที่มีอิทธิพลต่อไทยอย่างสูง เริ่ม
ตั้งแต่การเข้ามาของละครโทรทัศน์ แดจังกึม จอมนางแห่งวังหลวง (2546) ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์
ไทยทีวีสีช่อง 3 พร้อมกับอีกหลายประเทศ ซึ่งได้สร้างความนิยมให้กับอาหารเกาหลีใต้โด่งดังไปทั่วโลก  
จนกลายเป็นต้นแบบของการเผยแพร่ Soft Power ผ่านสื่อบันเทิงให้กับหลายประเทศในโลก ขยายพื้นที่ไปสู่
ธุรกิจบันเทิงที่ส่งออกวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ตามมาอีกจ านวนมาก อาทิ การสร้างกลุ่มศิลปิน K-Pop  
ความนิยมในอาหารเกาหลี ไปจนถึงมาตรฐานความสวยหล่อแบบเกาหลี รวมถึงแฟชั่นและการแต่งกายสไตล์
เกาหลี ที่ปรากฏอยู่ในสื่อบันเทิงของเกาหลีใต้ ล้วนสะท้อนให้เห็นถึงความส าเร็จดังกล่าว โดยเมื่อศึกษาไปที่
ยุทธศาสตร์การพัฒนาของประเทศเกาหลีใต้พบว่า มีการอิงแนวคิดเกี่ยวกับความทันสมัย เรียกว่า “4S” อัน
ประกอบขึ้นมาจาก Smart (ฉลาด) Safe (ปลอดภัย) Sustainable (ยั่งยืน) และ Strong (เข้มแข็ง) ทั้ง 4S 
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ท าให้เกาหลีใต้มีความล้ าเลิศทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ข้อมูลข่าวสาร สิ่งแวดล้อม รวมทั้งการเพิ่ม
ขีดความสามารถทางการแข่งขัน (Thanayod, 2021) ถึงแม้ว่าจากการจัดอันดับ 120 ประเทศในประชาคมโลก
พบว่า ประเทศที่มี Soft Power ที่ทรงพลังที่สุดในโลกในปี 2565 อันดับที่ 1 ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ในขณะที่
เกาหลีใต้ อยู่ในอันดับที่ 12 (สุภาพิชญ์ ถิระวัฒน์, 2565) แต่ถึงอย่างไรก็ตามถือได้ว่าต้นแบบการส่งออก
อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงของเกาหลีใต้ถือเป็นคุณูปการในการท าให้ค าว่า Soft Power ในการขับเคลื่อน
วัฒนธรรมของตนสู่ประชาคมโลกได้ประจักษ์อย่างชัดเจนและเห็นได้ชัดดังที่กล่าวมาแล้ว  
 ส าหรับประเทศไทยนั้น ข้อมูลจากส านักวิชาการ ส านักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร ระบุว่าได้รับ
การประเมินการจัดอันดับ Soft Power อยู่ในอันดับที่ 35 ในปี 2565 โดยมีคะแนนประเมินสูงขึ้นเมื่อเทียบกับ
ปี 2564 แต่อันดับกลับตกลงจากล าดับที่ 33 (สุภาพิชญ์ ถิระวัฒน์, 2565) สะท้อนให้เห็นถึงภาพของการย่ าอยู่
กับที่ด้านการสื่อสารวัฒนธรรมของรัฐบาลไทย โดยเฉพาะความหลากหลายในความเข้าใจในการเลือกใช้การ
ผลักดัน Soft Power ผ่านอุตสาหกรรมบันเทิง ดังที่เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์ (2555) ได้กล่าวปาฐกในเรื่อง 
“คลื่นแห่งการเปลี่ยนของโลก” หรือที่เรียกว่า “ปราชญสังคม” เป็นยุคของนักคิด การบูรณาการความรู้และ 
ใช้ปัญญาเพื่อการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ สังคมใดสามารถพาตนสู่การเป็นปราชญ์สังคมได้ส าเร็จ สังคมนั้นจะอยู่
ต้นแถวของโลก ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าหลายประเทศในโลกให้ความส าคัญกับ “การพัฒนาและส่งออกวัฒนธรรม” 
ในรูปแบบของสื่อบันเทิง ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ Thanayod (2021) เกี่ยวกับบทบาทของสื่อบันเทิงใน
ด้านการส่งเสริมวัฒนธรรม : กรณีการ์ตูนและภาพยนตร์มนุษย์แปลงของญี่ปุ่นในสังคมไทยยุคทศวรรษที่ 80-90 
พบว่า สื่อบันเทิงช่วยรับรองอ านาจของสื่อบันเทิงในการเผยแพร่วัฒนธรรม และเปิดเผยวิธีการพื้นฐานบางอยา่ง
ส าหรับผลิตงานสร้างสรรค์ ผลการศึกษาน าไปสู่การเพิ่มพูนองค์ความรู้ ทั้งในแง่ของทฤษฎี ความคิดสร้างสรรค์ 
และประวัติศาสตร์สังคม แต่เมื่อมองมาที่ไทยแล้วกลับพบว่า ยังไม่ไปถึงไหนแม้ว่าจะมีแนวความคิดในการริเริ่ม
การพัฒนาส่งออกวัฒนธรรมนี้มาหลายปีแล้วก็ตาม  
 เมื่อมองกลับมาที่ละครโทรทัศน์ไทย ถึงแม้การเปลี่ยนผ่านสู่โทรทัศน์ดิจิทัล และการเข้าสู่ยุค 
การเปลี่ยนแปลงภูมิทัศน์สื่อที่มีทางเลือกในการรับชมที่หลากหลายช่องทางมากขึ้น แต่ก็ท าให้ละครเรื่องนาคี 
(2559) ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับความเชื่อท้องถิ่นเรื่องพญานาค  
ได้สร้างปรากฏการณ์ละครที่สร้างเรตติ้งสูงสุดของปี ด้วยคุณภาพการสร้าง ผ่านการใช้เทคนิคในการประกอบ
สร้างคอมพิวเตอร์กราฟิกพญานาคที่สมจริง ส่งผลให้เกิดกระแสความนิยมสถานที่ท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับพญานาค
อย่างกว้างขวางทั้งในประเทศไทยและประเทศข้างเคียง จนต้องสร้างภาพยนตร์เรื่องนาคี 2 (2561) ออกมาฉาย
ในภาพยนตร์เพื่อต่อยอดความส าเร็จในครั้งนี้ ซึ่งนับเป็นจุดเริ่มต้นที่กลุ่มธุรกิจในอุตสาหกรรมบันเทิงต่างเริ่ม
มองเห็นพลังของการที่ละครโทรทัศน์จะสามารถขยายฐานความนิยมเกี่ยวกับความเชื่อออกไปสู่ภูมิภาคเอเชียนี้ได้ 
 

  
 

ภาพที ่4 ภาพจากละครบุพเพสันนิวาส (2561) และภาพยนตร์บุพเพสนันิวาส 2 (2565) 
ที่มา : Sanook.com (2566) 
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 บุพเพสันนิวาส (2561) ถือได้ว่าเป็นละครโทรทัศน์ที่สร้างปรากฏการณ์ของประเทศในยุคทีวีดิจิทัล  
ถึงแม้ว่าจะไม่สามารถมีเรตติ้งชนะละครทั้ง 3 เรื่องที่กล่าวมาในข้างต้นได้ แต่สิ่งหนึ่งที่บุพเพสันนิวาสได้สร้าง
คุณูปการให้กับสังคมไทย คือ ถือเป็นผู้ที่สร้างจุดเปลี่ยนครั้งส าคัญให้กับละครโทรทัศน์ไทยอีกครั้ง รวมทั้ง
สามารถปลุกกระแสนิยมไทย จากเดิมที่ถูกมองว่าล้าหลัง ซ้ าซากจ าเจ น้ าเน่า และไปชื่นชอบละครโทรทัศน์ของ
เกาหลีใต้ มาสู่การมองละครโทรทัศน์ไทยใหม่ด้วยบทประพันธ์ที่มีโครงเรื่องที่สนุก มีแก่น (Theme) และโครง
เรื่อง (Plot) ที่แตกต่างจากละครโทรทัศน์เรื่องอื่นๆ สร้างกระแสความนิยมในหลายด้านตลอดปีที่ออกอากาศ 
ไม่ว่าจะเป็น การสร้างค าว่า “ออเจ้า” ให้เป็นค าติดปากที่ได้รับความนิยมในการใช้เรียกขานสรรพนามโดยทั่วไป 
พร้อมกับให้ความรู้ด้านภาษาและประวัติศาสตร์ของไทย วัฒนธรรมไทยที่น่าภาคภูมิใจ ทั้งด้านอาหาร สถานที่
ท่องเที่ยว รวมไปถึงการแต่งกาย จนท าให้รัฐบาลหันมาสนใจที่จะส่งเสริมการท่องเที่ยวในประเทศมากข้ึน  
 ความส าเร็จดังกล่าวของละครโทรทัศน์ บุพเพสันนิวาส ได้ต่อยอดสู่ธุรกิจประเภทอื่นๆ ได้อย่าง
มากมาย และเกิดความนิยมสู่ประเทศเพื่อนบ้านในแถบประชาคมอาเซียน ท าให้เจ้าของบทประพันธ์เขียนภาค 2 
เพื่อสร้างเป็นละครภาคต่อในชื่อ พรหมลิขิต (2567) รวมทั้งมีการขยายเนื้อหาสู่ภาพยนตร์ภายใต้ชื่อเดียวกัน 
โดยที่เนื้อหาเป็นคนละเรื่องกัน ในชื่อภาพยนตร์ว่า “บุพเพสันนิวาส 2” (2565) หรือ Destiny The Series  
ซึ่งได้รับความนิยมในการฉายระดับนานาชาติหลายประเทศ โดยได้รับเลือกให้เข้าฉายในเทศกาลภาพยนตร์ 
“Jakarta Film Week” ระหว่างวันที่ 13-16 ตุลาคม 2565 ที่ประเทศอินโดนีเซียในเดือนพฤศจิกายน 2565 
บุพเพสันนิวาสจึงถือเป็นจุดเปลี่ยนครั้งส าคัญอีกครั้งที่ท าให้ภาครัฐบาลเริ่มที่จะพิจารณาส่งเสริมให้ละคร
โทรทัศน์ไทยก้าวสู่ระดับสากล ซึ่งหากพิจารณาจากประเด็นนี้ จะเห็นได้ว่าละครโทรทัศน์นั้น ยังคงบทบาท
หน้าที่ส าคัญในการเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างวัฒนธรรมมวลชน และท าหน้าที่ในการเป็นตัวแทนของปฏิบัติการ
ทางสังคมที่เชื่อมประสานพื้นที่ทางวัฒนธรรมในโลกของจินตนาการและโลกความเป็นจริง และมีความเป็นไปได้
สูงหากจะย้อนดูที่ตัวของละครโทรทัศน์แล้วหันมาให้ความส าคัญ เพื่อผลักดันด้วยนโยบายจากภาครัฐบาล ดังที่ 
วัชรินทร์ ชินวรวัฒนา (2565) กล่าวถึงการเติบโตของธุรกิจอุตสาหกรรมสื่อบันเทิง ว่าเป็นหนึ่งในภาคบริการ
สมัยใหม่ที่มีศักยภาพสูงในการพัฒนา และยังต้องการการสนับสนุนจากภาครัฐทั้งด้านเงินทุน การตลาด  
การสร้างระบบนิเวศของธุรกิจ รวมถึงควรมีหน่วยงานกลางที่ดูแลการส่งเสริมธุรกิจฯ ในภาพรวมและบูรณาการ
ความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน  
 3.2  เมื่อความแตกต่าง สร้างวัฒนธรรมมวลชนไทย 
    เมื่อมองถึงความส าเร็จของการสร้าง Soft Power ของไทย ให้ได้รับความนิยมในวงกว้างแล้วนั้น  
ได้เคยเกิดขึ้นมาก่อนหน้านี้ ถึงแม้ว่าจะไม่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐอย่างที่ควรจะเป็นก็ตาม ตั้งแต่อดีตผ่าน
มาจนถึงปัจจุบัน เห็นได้ชัดจากการแข่งขันชกมวยไทย หรือการประกวดนางงามของไทยในระดับนานาชาติ  
ก็เคยได้เป็นส่วนหนึ่งในการสร้างไทยซอฟท์พาวเวอร์ให้เกิดขึ้น โดยผู้เขียนจะขอกล่าวถึงเหตุการณ์ส าคัญเพื่อ
ช่วยขยายความเข้าใจในค าว่า Soft Power ให้ชัดเจนมากขึ้น กรณีการปรากฏมิวสิกวิดีโอซิงเกิ้ลเพลง Lalisa 
ของลลิษา มโนบาล หรือ ลิซ่า BLACKPINK ที่ปรากฏภาพการแต่งกายชุดไทยประยุกต์ สวม “ศิราภรณ์รัด
เกล้ายอด” จนถูกกล่าวถึง และได้รับค าชื่นชมจากทั้งคนไทยและผู้คนทั่วโลกเป็นอย่างมาก จนท าให้ซิงเกิ้ลเพลง
นี้สร้างสถิติมากมาย และถูกบันทึกลงในกินเนสส์เวิลด์เรคคอร์ดส์ (Guinness World Records) จ านวนการดู
สูงถึง 73.6 ล้านครั้งในวันเดียว นอกจากนี้ลิซ่ายังสร้างความนิยมการรับประทาน “ลูกชิ้นยืนกิน” ของจังหวัด
บุรีรัมย์ให้ได้รับความนิยมจนท าให้ลูกชิ้นยืนกินขายดี และแพร่ความนิยมสู่พื้นที่อื่นๆ ทั่วประเทศไทย รวมไปถึง
ปรากฏการณ์ของ ดนุภา คณาธีรกุล หรือมิลลิ นักร้องเพลงแรปที่ได้น า “ข้าวเหนียวมะม่วง” ขนมหวานของไทย
ขึ้นไปรับประทานในขณะที่ท าการแสดงเพลงแรปไทยบนเวทีเทศกาลดนตรีระดับโลก Coachella Valley Music 
and Art Festival ที่รัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา เมื่อวันที่ 16 เมษายน 2565 โดยข้อมูลจาก
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เศรษฐศาสตร์นอกกะลา (2565) กล่าวถึงปรากฏการณ์นี้ว่าท าให้ข้าวเหนียวมะม่วงไทยถูกกล่าวถึงและโด่งดังไป
ทั่วโลกในชั่วข้ามคืน ช่วงเวลาดังกล่าวข้าวเหนียวมะม่วงกลายเป็นเมนูขนมหวานที่ขายดีจนขาดตลาดไปในที่สุด  
  จากทั้งสองกรณีที่กล่าวถึงนี้ จะเห็นได้ว่าเป็นเพียงปฏิบัติการของ Soft Power ที่ท างานในระดับของ 
“เรื่องราว” ที่ถูกน าเสนอผ่านเนื้อหาของอะไรเท่านั้น แต่ยังไม่ได้ถูกก าหนดให้เป็นกลไกหรือกระบวนการเพื่อ
สร้างอ านาจต่อรองในระดับนานาชาติตามแนวคิดของเนย์ แต่ถึงอย่างไรก็ตามหากเข้าใจในแนวคิดหลักในการที่
จะสร้างปฏิบัติการดังกล่าวของ Soft Power จะท าให้เข้าใจว่า เมื่อเรื่องราวที่มี “ความแตกต่าง” ถูกน าเสนอ
ส่งอิทธิพลต่อจิตใจแล้ว จะน าไปสู่การสร้างความสนใจ จนมีผลในการเปลี่ยนแปลงทัศนคิ ความเชื่อ และ
สามารถโน้มน าความคิดให้เกิดการปฏิบัติตามได้ในที่สุด 
  ละครโทรทัศน์ของไทยในยุคดิจิทัล ที่สามารถเข้าถึงได้ทุกที่ทุกเวลา เนื่องจากมีช่องทางการรับชมที่
ขยายกว้างไกลกว่าในอดีตด้วยระบบออนไลน์ แต่ถึงอย่างไรก็ตามการที่จะท าให้ละครโทรทัศน์แต่ละเรื่องเข้าไป
อยู่ในใจของผู้ชมนั้นเป็นเรื่องที่ยาก กลยุทธ์หนึ่งที่ส าคัญคือ การสร้างความแตกต่างให้กับเนื้อหารวมไปถึง
วิธีการน าเสนอ โดยเฉพาะการสร้างเรื่องราวที่ เคยไม่ได้รับการยอมรับในอดีต แต่ปัจจุบันกลับถูกมองว่าเป็น
เรื่องปกติ เช่น “ซีรีส์วาย” ซึ่งประเทศไทยถือเป็นผู้น าในการผลิตละครซีรีส์วายระดับต้นๆ ของโลก โดย
ความส าเร็จของซีรีส์วายที่ถือเป็นต้นแบบการสร้าง และได้รับความนิยมอย่างสูงในประเภทนี้คือ SOTUS The 
Series พี่ว้ากตัวร้ายกับนายปีหนึ่ง (2560) ออกอากาศทางช่องวัน 31 และถูกน ามาออกอากาศซ้ าในช่องทาง
ไลน์ทีวี ซีรีส์วายเรื่องนี้โด่งดังจนสร้างนักแสดงน าทั้งสองคนให้ได้รับความนิยมอย่างสูงทั้งในประเทศและโด่งดัง
ในระดับเอเชีย คือ คริส พีวัส แสงโพธิรัตน์ และสิงโต ปราชญา เรืองโรจน์ สร้างปรากฏการณ์การเปิดตลาด
ใหม่ ด้วยการจัดกิจกรรมแฟนมีต (Fan Meeting) ในเกือบทุกประเทศในเอเชีย ไม่ว่าจะเป็น จีน ฟิลิปปินส์ 
เมียนมา สิงคโปร์ เกาหลีใต้ และไต้หวัน จนถือได้ว่าเป็นละครซีรีส์วายเรื่องแรกที่ได้บุกเบิกความนิยมและ
สื่อสารวัฒนธรรมของคนไทยให้ไปไกลในระดับเอเชีย โดยเฉพาะวัฒนธรรมการรับน้องของนักศึกษา
ระดับอุดมศึกษาที่เป็นเรื่องแปลกใหม่ส าหรับหลายประเทศ คนจีน คนเกาหลี จะบอกว่านี่เป็นสิ่งที่เขาไม่เคยมี
มาก่อน โดยเฉพาะการน าเสนอวัฒนธรรมรุ่นพี่รุ่นน้อง ซึ่งเป็นลักษณะของวัฒนธรรมที่แตกต่าง และสร้างการ
เปิดรับใหม่ให้เกิดขึ้น ผลจากปฏิบัติการของ Soft Power นี้ถือเป็นระดับที่ละครโทรทัศน์สามารถสร้างการ
ยอมรับจากคนในต่างแดน และส่งผลให้มีนักเรียน นักศึกษาจากประเทศจีนสนใจเข้ามาศึกษาในระดับอุดมศึกษา
ของไทยเป็นจ านวนมากในช่วงระยะเวลาไม่กี่ปีที่ผ่านมา จึงเป็นหนึ่ง Soft Power ของไทยที่ปรากฏอยู่ในละคร
โทรทัศน์ ซึ่งผู้เขียนพิจารณาว่าเป็นอีกหนึ่งกรณีศึกษาที่มีความน่าสนใจมาก 
  นอกจากนี้ แปลรักฉันด้วยใจเธอ (2563) ได้สร้างมาตรฐานใหม่ให้กับละครโทรทัศน์ของไทยไปอีกหนึ่ง
ระดับ ด้วยความสามารถของนักแสดง ที่ท าให้ฉากต่างๆ ในเรื่องถูกถ่ายทอดออกมาได้อย่างถึงอารมณ์ เสื้อผ้า 
รวมไปถึงองค์ประกอบต่างๆ ที่มีการคุมโทนภาพในการน าเสนอ ตลอดจนสถานที่ถ่ ายท าในจังหวัดภูเก็ตก็ถูก
กล่าวถึงและได้รับความนิยมอย่างสูง สิ่งที่ยืนยันได้ถึงความส าเร็จของละครโทรทัศน์เรื่องนี้ คือการได้รับรางวัล
จ านวนมากจากการตัดสินจากกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ และการโหวตจากแฟนคลับทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
รวมมากกว่า 30 รางวัล ท าให้มีการถอดบทเรียนความส าเร็จของละครเรื่องนี้จากภาคส่วนต่างๆ ทั้งจาก
ภาครัฐบาล สถาบันการศึกษา ไปจนถึงผู้ผลิตเองก็ตาม  ที่ส าคัญคือ การสร้าง Soft Power อีกหนึ่ง
ปรากฏการณ์ส าคัญที่ท าให้การท่องเที่ยวของจังหวัดภูเก็ตกลับมาครึกครื้นอีกครั้งในปี 2564 หลังจากที่ซบเซา
จากการระบาดของไวรัสโควิด-19 ในช่วงสองปีที่ผ่านมา โดยนักท่องเที่ยวต่างมาตามรอยสถานที่ที่ปรากฏใน
ละครซีรีส์ เช่น หาดยะนุ้ย แหลมพรหมเทพ พิพิธภัณฑ์ภูเก็ตไทยหัว ร้านโกปี้เตี่ยม ซอยรมณีย์ และอ๊ามแสง
ธรรม เป็นต้น ทั้งนี้ ถือเป็นอีกหนึ่งระดับของปฏิบัติการ Soft Power คือการที่สามารถสร้างให้เกิดการยอมรับ
ในวัฒนธรรมที่สื่อสารในละคร จนสามารถที่จะแปลงทุนวัฒนธรรมที่มีคุณค่าให้กลายเป็นมูลค่าต่างๆ ได้ 
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โดยเฉพาะการสร้างเศรษฐกิจ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการสื่อสารทางการตลาด โดยผ่านสังคมและวัฒนธรรม
ต่างๆ ที่ปรากฏในละครเรื่องนี้ ทั้งอาหาร สถานที่ การท่องเที่ยว และแฟชั่น ซึ่งล้วนแต่สร้างอิทธิพลจนเกิดการ
แปลทุนจากละครโทรทัศน์ให้เกิดผลทางเศรษฐกิจได้ 
 

 
 

ภาพที ่5 ภาพสถานที่ท่องเทีย่วเมืองภูเก็ตที่ถูกตามรอยจากจากละครซีรีส์แปลรักฉนัด้วยใจเธอ  
ที่มา : medium.com (2563) 

 
  คุณชาย (2565) ถือเป็นอีกหนึ่งปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในปี 2565 โดยเป็นการรวมเอา “ซีรีส์ชุดเรือน” 
ของช่องวัน 31 ที่น าเสนอเรื่องราวของความรัก ความเกลียดชัง และความอิจฉาริษยา พร้อมกับความลับ
บางอย่าง ที่ท าให้บาดหมางกัน ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ที่ล้วนแต่ได้รับความนิยมอย่างสูงมาแล้วทั้งสิ้น ไม่ว่า
จะเป็น เรือนเสน่หา (2556) เรือนร้อยรัก (2558) เรือนเบญจพิษ (2561) และเรือนไหมมัจจุราช (2562) 
ในขณะที่ คุณชาย (2565) นั้น มีการเพิ่มความน่าสนใจที่แปลกใหม่เข้าไปด้วยการสร้างตัวละครหลักเป็น “ต้วน
ซิ่ว” หรือ ชายรักชาย ในสมัยนั้น ซึ่งน าเสนอพร้อมกับวัฒนธรรมไทยจีนในยุคเปลี่ยนผ่านวัฒนธรรมสมัย
สงครามโลกครั้งที่ 2 โดยละครโทรทัศน์เรื่องนี้ได้หยั่งรากลึกลงไปมากกว่าแค่การแตะประเด็นเรื่องความรักใน
เพศเดียวกัน แต่รวมเอาประเด็นเรื่องเพศที่คนจีนสมัยนั้นหยิบมาเป็นสิ่งที่วัดคุณค่าความเป็นคน ท าให้ผู้ชมได้
เห็นว่า ความเป็นชายในครอบครัวจีนถือเป็นความส าคัญสูงสุด ดังนั้น คุณชายจึงนับเป็นอีกหนึ่งละครโทรทัศน์
ไทยที่เล่าถึงพลังของการเป็นผู้ที่มคีวามหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ความเป็นมนุษย์ และความเท่าเทียมกัน 
ในช่วงเวลาที่ไม่ได้รับการยอมรับจากสังคมอย่างแยบคาย ท าให้ได้รับความนิยมไปไกลในประเทศเพื่อนบ้านแถบ
ภูมิภาคเอเชีย ไม่ว่าจะเป็นประเทศจีน ประเทศอินโดนีเซีย และประเทศฟิลิปปินส์ เป็นต้น จนท าสถิติติดอันดับ 
1 เทรนด์ทวิตเตอร์ของไทยทุกตอนในการออกอากาศ และยังสามารถติด 1 ใน 10 เทรนด์ทวิตเตอร์โลกได้ใน
ขณะที่มีการถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลโลกปี 2022 จึงถือไว้ว่า เป็นปฏิบัติการ Soft Power ในการต่อรอง
อ านาจทางวัฒนธรรมในความเป็นธรรมเนียมนิยมเดิม (Convention) กับความเป็นธรรมเนียมนิยมใหม่ 
(Invention) ได้อย่างน่าสนใจ และสะท้อนให้เห็นชัดว่า หากละครโทรทัศน์ไทยเปิดพื้นที่ใหม่ๆ ในการน าเสนอ
เรื่องราวที่ไม่จ าเจ ผู้ชมก็พร้อมที่จะเปิดใจยอมรับสิ่งใหม่ๆ นั้นเช่นกัน 
 เมื่อกล่าวถึงกลไกทางสังคมวัฒนธรรม การมองละครโทรทัศน์ในมุมบันเทิงวิทยาอย่างเดียว อาจจะ 
ไม่เพียงพอต่อการท าความเข้าใจสาระที่แท้จริงของงานประเภทนี้ เพราะจะท าให้ละครถูกจ ากัดบทบาทตัวเอง
ในโลกของธุรกิจและอรรถรสความบันเทิงเท่านั้น ดังนั้น การขาดการให้ความส าคัญในมิติของความเป็นสื่อที่
สร้างสรรค์เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจและจรรโลงสังคม ในด้านสังคมวัฒนธรรมจึงเป็นอีกเหตุผลส าคัญที่จะมอง
ละครโทรทัศน์ในมิติของการเชื่อมร้อย การสร้างคุณค่าในมิติทางเศรษฐกิจด้วยการส่ง Soft Power เพื่อแปลง
ทุนในละครให้เกิดคุณค่าอย่างที่เคยเกิดขึ้นมาแล้ว และอาจเคยถูกมองข้ามไป ซึ่งละครโทรทัศน์ไทยอาจจะเป็น
เครื่องมือส าคัญที่ช่วยท าให้ทุนที่มีอยู่นั้นแสดงศักยภาพออกมาได้อย่างคาดไม่ถึง 
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ภาพที ่6 ภาพจากละครเรื่องคุณชาย 
ที่มา : one31.net (2565) 

 
   3.3 ก้าวอีกไม่ไกล กับความหวังของละครโทรทัศน์ไทย 
  ตลอดเวลากว่า 50 ปีของละครโทรทัศน์ไทย ที่ผ่านร้อนผ่านหนาวมาหลากหลายรูปแบบ ทั้งนี้  
หากละครโทรทัศน์ไทยสามารถก้าวไปเป็นสื่อกลางทางวัฒนธรรมที่สะท้อนถึงความหลากหลายและเปิดกว้าง
ทางวัฒนธรรม ก็เป็นสิ่งหนึ่งที่แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความพร้อมในการส่งวัฒนธรรมไทยสู่มวลชนใน
ระดับนานาชาติได้ไม่ยาก แต่ก็ไม่ใช่เรื่องง่ายที่จะท าได้ในทันที เมื่อ Soft Power เป็น กระบวนการ หรือ กลไก 
สร้างอ านาจต่อรองในระดับนานาชาติของประเทศ ผ่านการดึงดูดทางวัฒนธรรมด้วยสื่อ การท่องเที่ยว หรือ
นโยบายต่างประเทศรูปแบบต่างๆ เพื่อแทรกซึมชุดความคิดและภาพลักษณ์ (National Branding) ที่ประเทศ
นั้นต้องการให้ทั่วโลกจดจ า ซึ่งต้องผ่านการวางยุทธศาสตร์อย่างเป็นระบบ และก าหนดเป้าหมายที่ชัดเจนใน
ระยะยาว ทั้งนี้ จากปรากฏการณ์ที่กล่าวมา ผู้เขียนขอสรุปปัจจัยส าคัญในมิติของผู้ผลิตที่จะสร้างสรรคใ์ห้ละคร
โทรทัศน์ไทยมีความเป็นไปได้ที่จะมีศักยภาพในการพัฒนาละครโทรทัศน์ไทยให้ได้รับการยอมรับในระดับ
นานาชาติ ดังนี้ 
 1) การพัฒนาคุณภาพการผลิต สิ่งส าคัญประการแรกของความน่าดูของละครโทรทัศน์ คือ 
คุณภาพของผลงาน คุณภาพในการผลิตจึงเป็นสิ่งส าคัญ จะเห็นได้จากปรากฏการณ์ที่ยกมาข้างต้น ไม่ว่าจะเป็น 
บุพเพสันนิวาส แปลรักฉันด้วยใจเธอ หรือแม้แต่ คุณชาย ก็ตาม ล้วนแล้วแต่ได้รับความพิถีพิถันในทุก
กระบวนการผลิตละครโทรทัศน์ ตั้งแต่การก าหนดโครงเรื่อง การเขียนบท การคัดเลือกนักแสดง การจัด
องค์ประกอบ การก ากับการแสดง รวมไปถึงการเลือกคู่นักแสดงน าที่มีความสอดคล้องเหมาะสมกัน หรือในภาษา
ละครเรียกว่า “เคมีตรงกัน” ไม่ว่าจะใช้นักแสดง “ชาย-หญิง” ตามธรรมเนียมนิยม หรือใช้นักแสดง “ชาย-ชาย”  
ในซีรีส์วายลักษณะของวัฒนธรรมกระแสนิยมก็ตาม ถือเป็นปัจจัยส าคัญมากในการที่จะท าให้ละครโทรทัศน์ไทย
เรื่องหนึ่งได้รับความสนใจตั้งแต่ยังไม่ท าการผลิต และสามารถที่จะเป็นจุดเริ่มต้นของการสร้างพื้นที่ของ Soft 
Power ได้โดยไม่ยาก 
 2) การเล่าเรื่องจากสิ่งที่มีอยู่ ซึ่งประเทศไทยถือได้ว่าเป็นเมืองที่มีเสน่ห์เฉพาะตัวหลายอย่างที่เป็น
เอกลักษณ์และหาได้ยากในประเทศอื่น ถือได้ว่าเรามีต้นทุนดั้งเดิมสูงกว่าหลายประเทศในโลก การน าเสนอ
องค์ประกอบต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ท่องเที่ยว อาหาร วิถีสังคม และการใช้ชีวิตของผู้คน ที่อาจสร้างความ
น่าสนใจ และเกิดอิทธิพลให้เกิดขึ้นในละครโทรทัศน์ได้ การรู้จักเลือกที่จะน าเอาเรื่องราวจากสิ่งต่างๆ ที่เรามี
ต้นทุนสูงกว่าประเทศอื่น มาร้อยเรียงเล่าเรื่องอย่างมีศิลปะออกมา จึงเป็นสิ่งที่สร้างได้ไม่ยากส าหรับผู้ผลิต
ละครโทรทัศน์ไทย ไม่ว่าจะเป็นวัฒนธรรมการใช้ชีวิตแบบดั้งเดิมของไทย ใน “บุพเพสันนิวาส” หรือวัฒนธรรม
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ความเชื่อของคนอีสาน ใน “นาคี” ไปจนถึงสถานที่แสนสวยประทับใจ ใน “แปลรักฉันด้วยใจเธอ” หรือแม้แต่
กิจกรรมรับน้อง ใน “พี่ว๊ากตัวร้ายกับนายปีหนึ่ง” ล้วนสะท้อนให้เห็นว่า สิ่งที่มีอยู่เดิมของไทย คือทุนที่สามารถ
แปลงเป็นมูลค่าได้ ทั้งทุนวัฒนธรรมที่ปรากฏในละครใหก้ลายเป็นทุนเศรษฐกิจในชีวิตจริงได้โดยไม่ต้องอาศัยการ
ประกอบสร้างใดๆ เพราะล้วนแล้วแต่เป็นทุนดั้งเดิมที่มีอยู่ แล้วทั้งสิ้น อันจะน าไปสู่โอกาสทางการตลาดที่
มหาศาลในตลาดโลกต่อไป  
 3) การขยายฐานกลุ่มเป้าหมายผู้ชม โดยปกติแล้วกลุ่มผู้ชมละครโทรทัศน์คือ กลุ่มแม่บ้านและเพศ
หญิงเป็นส่วนใหญ่ แต่เมื่อช่องทางการเผยแพร่เริ่มหลากหลายมากขึ้น จะพบว่ามีผู้ชมกลุ่มใหม่ที่หันมาให้ 
ความสนใจรับชมละครซีรีส์ไทยจ านวนมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มนักเรียน นักศึกษา วัยท างาน และมีกลุ่มผู้ชม
เพศชายสนใจในละครโทรทัศน์ไทยเพิ่มขึ้นกว่าในอดีต ด้วยความสะดวกในการเลือกรับชม รวมไปถึง 
การขยายตัวของเครือข่ายอินเทอร์เน็ต ท าให้ไม่เฉพาะผู้ชมละครซีรีส์ไทยเท่านั้น แต่จะเห็นได้จากความหลากหลาย
ในด้านเนื้อหาของละครโทรทัศน์ที่ประสบความส าเร็จดังที่ได้กล่าวมาแล้ว ดังนั้น สูตรส าเร็จจึงไม่ใช่เพียงแค่ 
การผลิตซ้ าละครที่ได้รับความนิยมในอดีตแบบที่เคยท ามาก่อนอีกแล้ว แต่การสร้างความแปลกใหม่ในเรื่องราว
จะท าให้ละครโทรทัศน์ เช่น บุพเพสันนิวาส นาคี พี่ว๊ากตัวร้ายกับนายปีหนึ่ง แปลรักฉันด้วยใจเธอ และคุณชาย 
มีโอกาสได้ขยายฐานผู้ชมเพิ่มขึ้นจากกลุ่มเล็กๆ ในประเทศไปสู่กลุ่มใหม่ซึ่งเป็นระดับนานาชาติได้ต่อไป  
 4) การใช้โลกแห่งการสื่อสารแบบผสานใหเ้ป็นประโยชน์ ปัจจุบันโลกแห่งการสื่อสารเปลี่ยนแปลง
ไป การใช้สื่อดิจิทัลถือได้ว่าเป็นสิ่งส าคัญมากในการต่อยอดความนิยม และขยายวงกว้างให้ละครโทรทัศน์เกิด
เป็นกระแสความนิยมในวงกว้าง ด้วยการสร้างให้มีการเกิดบทสนทนาบนสื่อสังคมออนไลน์ โดยเฉพาะการติด
แฮชแท็กในทวิตเตอร์ หรือถูกพูดถึงในเฟซบุ๊ก อินสตาแกรม หรือติ๊กต็อก เพื่อสร้างความนิยม รวมไปถึงการ
สื่อสารที่หลากหลายให้เท่าทันพฤติกรรมการรับสารยุคปัจจุบันด้วยการสร้างกิจกรรมต่อเนื่องรูปแบบกิจกรรม
แฟนมีต หรือการสร้างคลิปสั้นๆ ของนักแสดงเพื่อสื่อสารยังกลุ่มผู้ชมทั่วทุกมุมโลกผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ก็เป็น
อีกหนึ่งวิธีการที่ท าได้ง่ายในโลกสื่อสารที่ไร้พรมแดน ซึ่งละครโทรทัศน์ทั้ง 5 เรื่อง ที่ได้กล่าวถึงมาล้วนแล้วแต่มี
การใช้ประโยชน์จากโลกแห่งการสื่อสารแบบผสานแล้วทั้งสิ้น เช่น การสร้างแฮชแท็ก #บุพเพสันนิวาส2  
#แปลรัก #คุณชาย #บิวกิ้นพีพี #แจมฟิล์ม เป็นต้น ซึ่งจะไม่เพียงสร้าง Soft Power ผ่านบทบาทของนักแสดง
ในละครโทรทัศน์เท่านั้น แต่จะสามารถเกิดความนิยม และแปลงทุนจากตัวละครในละครสู่นักแสดงออกไปได้อีก  
 ทั้งนี้ เมื่อผู้ผลิตให้ความส าคัญกับต้นทางอย่างรูปแบบและเนื้อหาของละครโทรทัศน์แล้ว ส่วนส าคัญ 
ที่มีบทบาทในการผลักดันเพื่อให้ละครโทรทัศน์ไทยสามารถก้าวออกไปยืนหยัดได้ คือ ภาครัฐบาล ที่ควรจะต้อง
มีมาตรการและแนวทางในการสนับสนุนอย่างเป็นรูปธรรมต่อเนื่องในระยะยาว ประเด็นดังกล่าวนี้ วัชรินทร์ 
ชินวรวัฒนา (2565) ได้เสนอแนวทางการสนับสนุนธุรกิจอุตสาหกรรมบันเทิงในการที่จะก้าวสู่ระดับสากล 
ไว้อย่างน่าสนใจ ดังนี้ 
 1) การก าหนดอ านาจหน้าที่หน่วยงานกลางให้มีหน้าที่และอ านาจในการดูภาพรวมการส่งเสริมธุรกิจ
ผลิตสื่อบันเทิงอย่างเหมาะสม เนื่องจากภาครัฐจ าเป็นต้องร่วมมือกับภาคเอกชนอย่างใกล้ชิด โดยจากการ
สัมภาษณ์ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) (CEA) พบว่า ในปัจจุบันมีหน่วยงานรัฐ
หลายหน่วยงานที่มีบทบาทในการผลักดันสื่อบันเทิงไทยให้ไปฉายในต่างประเทศ และกระตุ้นให้เกิดการบริโภค
สินค้าทางอ้อม อาทิ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาที่ดูแลด้านสถานที่ท่องเที่ยวและสถานที่ถ่ายท า กระทรวง
วัฒนธรรมที่มีคณะกรรมการภาพยนตร์และกองภาพยนตร์ที่คอยก ากับดูแลภาพยนตร์ไทยในภาพรวม และ 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ (DITP) ที่ดูแลด้านการส่งออกคอนเทนต์ไทย โดยมี 
CEA ที่เป็นหน่วยงานท าหน้าที่ประสานงานระหว่างภาครัฐและเอกชน อย่างไรก็ตาม CEA ยังไม่มีอ านาจ
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หน้าที่และงบประมาณมากพอที่จะสามารถดูแลทิศทางการส่งเสริมในภาพรวม รวมถึงบูรณาการและ
ประสานงานระหว่างหน่วยงานให้สามารถด าเนินนโยบายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 2) การสนับสนุนด้านเงินทุน เนื่องจากสื่อบันเทิงคุณภาพมีต้นทุนสูงในการสร้าง และมีขั้นตอนการ
ผลิตหลายขั้นตอน ตั้งแต่ (1) ขั้นตอนเตรียมการผลิต (Pre-Production) ได้แก่ การเขียนบท การคัดเลือก
นักแสดง (2) ขั้นตอนการผลิต (Production) การเช่าอุปกรณ์และสถานที่ถ่ายท า การถ่ายท า จนไปถึง  
(3) ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) การตัดต่อภาพ การท าเทคนิคพิเศษ การผลิตเสียงประกอบงาน
สื่อ จากสถิติในอดีต โดยเฉลี่ยไทยใช้ทุนสร้างภาพยนตร์ต่ า เมื่อเทียบกับประเทศอื่นที่เป็นผู้น าด้านสื่อบันเทิง  
ซึ่งสะท้อนว่า สื่อบันเทิงของไทยยังมีโอกาสในการพัฒนาคุณภาพให้สูงขึ้น และขายให้ตลาดต่างประเทศได้  
หากได้รับการสนับสนุนด้านเงินทุนที่เหมาะสม ผ่านมาตรการของภาครัฐต่างๆ เช่น เงินอุดหนุน หรือการอ านวย
ความสะดวกในการถ่ายท าเพื่อลดต้นทุนการผลิต เป็นต้น 
 3) การสนับสนุนด้านตลาดต่างประเทศให้ผู้ผลิตสื่อ โดยเฉพาะผู้ผลิตรายย่อยที่มีศักยภาพที่ขาด
โอกาส มีช่องทางในการน าคอนเทนต์ออกไปฉายในต่างประเทศ เช่น ผ่านแพลตฟอร์มหรืองานแสดงฉาย
ภาพยนตร์ต่างๆ นอกจากนี้ ภาครัฐจ าเป็นต้องร่วมมือกับผู้ผลิตในการศึกษาตลาดต่างประเทศ และส่งเสริมการ
ผลิตเนื้อหาให้เข้ากับความต้องการของผู้บริโภคต่างชาติ 
 4) การส่งเสริมระบบนิเวศของธุรกิจ (Ecosystem) ให้เกิดความเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิตคอนเทนต์ 
และผู้ผลิตสินค้าและบริการไทยอย่างเป็นระบบ โดยส่งเสริมระบบนิเวศของธุรกิจเพื่อให้ภาคเอกชนสามารถ
แข่งขันได้ในตลาดโลก และไม่เข้าไปแทรกแซงการท าธุรกิจ ประกอบกับเข้ามามีส่วนร่วมวางแผนอย่างใกล้ชิดกับ
ภาคเอกชนในการสอดแทรกความเป็นไทยที่ต้องการส่งเสริมในตลาดต่างประเทศเพื่อเชื่อมโยงกับคอนเทนต์ที่
ผลิต ไม่ว่าจะเป็นสินค้าไทย บริการ สถานที่ท่องเที่ยว หรือแม้แต่รูปแบบการใช้ชีวิตของคนไทย 
 5) การส่งเสริมด้านอื่นๆ ที่เอื้อต่อการเติบโตของธุรกิจ เช่น การส่งเสริมเสรีภาพในการน าเสนอ
เนื้อหา (Censoring) การส่งเสริมกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา การพัฒนาทักษะแรงงานและการส่งเสริม
สวัสดิการของแรงงานภายในธุรกิจทั้งแรงงานในระบบและแรงงานนอกระบบ เป็นต้น 
  จากประเด็นดังกล่าวของวัชรินทร์ ผู้เขียนพิจารณาว่ากระบวนการ Soft Power นั้น จ าเป็นอย่างยิ่งที่
จะต้องพิจารณาในระยะยาวมากกว่าจะเป็นเพียงว่า “ไทยแค่จะส่งออกวัฒนธรรมอย่างไร” แต่ทั้งนี้ ยังเป็นเรื่อง
ที่ต้องพิจารณาถึงรายละเอียดของการวัดผลในความส าเร็จของนโยบายสังคม เศรษฐกิจ ที่สะท้อน
ความสามารถและศักยภาพอันได้เปรียบของประเทศไทยต่อประเทศอื่นด้วย โดยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าหากรัฐบาล
ได้มีการก าหนดอ านาจหน้าที่ หรือจัดตั้งหน่วยงานกลางให้มีหน้าที่และอ านาจในการดูภาพรวมการส่งเสริมธุรกจิ
ผลิตสื่อบันเทิงอย่างเหมาะสม ไปพร้อมกับการให้การสนับสนุนด้านเงินทุนกับผู้ผลิตละครโทรทัศน์พร้อมอ านวย
ความสะดวกในการถ่ายท าเพื่อลดต้นทุนการผลิต ที่ส าคัญ คือ การร่วมมือกับผู้ผลิตในการศึกษาตลาด
ต่างประเทศ และส่งเสริมการผลิตละครโทรทัศน์ไทยให้เข้ากับความต้องการของผู้ชมต่างชาติ นอกจากนี้ยังมี
อีกหนึ่งประเด็นส าคัญที่ไม่ควรมองข้าม คือการที่ภาครัฐควรที่จะท าความเข้าใจต่อพฤติกรรมผู้บริโภคที่
เปลี่ยนแปลงไป เพื่อที่จะท าความเข้าใจว่าเนื้อหาอย่างไรที่กลุ่มผู้ชมสนใจและผู้ผลิตควรที่จะเล่าในสิ่งที่ผู้ชม
อยากจะดู ไม่ใช่เป็นสิ่งที่ผู้ผลิตหรือภาครัฐอยากจะบอกเล่าเพียงฝ่ายเดียว ถือเป็นส่วนส าคัญที่จะช่วยกระตุ้นให้
ผู้ผลิตได้มีแนวทางในการเผยแพร่ Soft Power อย่างเป็นกระบวนการผ่านการดึงดูดทางวัฒนธรรมด้วยละคร
โทรทัศน์ไทย 
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4. สรุปผล 
  นับจากวันแรกที่ละครโทรทัศน์ได้เผยแพร่มาให้คนไทยได้รับความบันเทิงมากกว่า 5 ทศวรรษ ถึงเวลา
แล้วหรือยัง ที่ละครโทรทัศน์ของไทยจะถูกยกสถานะให้เป็นมากกว่าความบันเทิงที่ถูกมองว่าไร้สาระ ไปสู่ผลงาน
ศิลปะบันเทิงที่ได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติ ซึ่งที่ผ่านมาละครโทรทัศน์ไทยหลายเรื่องก็ได้พิสูจน์ถึง
ความสามารถในการท าหน้าที่นี้ได้เป็นอย่างดีโดยประจักษ์ ทั้งนี้ ถึงแม้ว่าผู้จัดและผู้ผลิตละครจะมีความ
พยายามในการที่จะสร้างผลงานละครโทรทัศน์ไทยให้มีคุณภาพมากเพียงใดก็ตาม แต่หากไม่ได้รับการสนับสนุน
อย่างชัดเจนจากภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะภาครัฐบาลที่ควรจะต้องให้ความส าคัญกับการสนับสนุน
นโยบายส่งออกสินค้าทางวัฒนธรรมอย่างชัดเจนและเป็นรูปธรรมมากกว่าที่เป็นอยู่ ด้วยการจัดตั้งหน่วยงานที่มี
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับศาสตร์มารับผิดชอบโดยตรง พร้อมก าหนดแผนยุทธศาสตร์ส่งเสริมการผลิตและ
เผยแพร่ละครโทรทัศน์ไทย ที่เอื้อต่อการน าไปใช้ได้จริงในเชิงปฏิบัติ มิใช่เพียงการหาเสียงตามวาระการมาเป็น
รัฐบาลเท่านั้น ด้วยความหวังให้ “ละครโทรทัศน์ไทย” ได้ถูกยกสถานภาพให้ได้รับการยอมรับในฐานะหนึ่งใน
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ที่สามารถก้าวไปสื่อสารวัฒนธรรมและสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรม
บันเทิงให้กับประเทศไทยทัดเทียมกับนานาประเทศได้อย่างเต็มภาคภูมิ คงจะไม่ใช่เป็นเพียงความฝันอีกต่อไป 
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