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 การจัดการเรียนการสอน รายวิชา MC2012325 การเตรียมโครงงานพิเศษทางการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ ซึ่งจัดการเรียนการสอนกับนักศึกษาชั้นปีท่ี 3 ภาคการศึกษาที่ 2 และ
รายวิชา MC2012426 โครงงานพิเศษทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ซึ่งจัดการเรียนการ
สอนกับนักศึกษาชั้นปีท่ี 4 ภาคการศึกษาที่ 2 สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์
ได้ให้นักศึกษาของสาขาวิชาฯ ได้คิดหัวข้อโครงงานพเิศษท่ีมีความทันสมัย สอดคล้องกับสถานการณ์
ปัจจุบันของสังคม  

ทั้งนี ้ นักศึกษาจะต้องคิดหัวข้อโครงงานพิเศษในรายวิชา MC2012325 การเตรียม
โครงงานพิเศษทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ พร้อมจัดเตรียมโครงร่างโครงงานพิเศษเพื่อสอบ
เปิดหัวข้อโครงงานพิเศษต่อคณะกรรมการประจำสาขาวิชาฯ และในการจัดทำหัวข้อโครงงานพิเศษ
นั้น นักศึกษาจะต้องนำเสนอความคิดเกี่ยวกับโครงงานพิเศษให้กับองค์กรภาครัฐ ภาคเอกชน 
ตลอดจน องค์กรไม่แสวงหากำไร ในการหาโจทย์การทำงานจริงจากสถานประกอบการ และงาน
เหล่านั้น ต้องผลิตชิ้นงานด้านการโฆษณา หรือประชาสัมพันธ์ที่องค์กรเหล่านั้นจะนำผลงานของ
นักศึกษาไปใช้ในการดำเนินการขององค์กรอย่างแท้จริง 

จากนั้นเม่ือนักศึกษาเข้าเรียนในรายวิชา MC2012426 โครงงานพิเศษทางการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์ ซึ่งจัดการเรียนการสอนกับนักศึกษาชั้นปีท่ี 4 ภาคการศึกษาที่ 2 นักศึกษาจะต้อง
จัดทำชิ้นงานด้านการโฆษณา หรือประชาสัมพันธ์ที่ได้ตกลงไว้ในรายวิชา MC2012325 การ
เตรียมโครงงานพิเศษทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ให้แล้วเสร็จ และต้องมีการประชุมหารือ
ร่วมกับสถานประกอบการที่นักศึกษาได้ติดต่อไว้ช่วงที ่กำลังศึกษาในชั้นปีที ่ 3 และมีการจัด



 

  

สัมภาษณ์เชิงลึกกับตัวแทนขององค์กรดังกล่าว เพื่อนำผลการประเมินชิ้นงานเบ้ืองต้นของนักศึกษา
มาปรับปรุง และพัฒนาชิ้นงานให้มีประสิทธิภาพ และประสิทธิผลสูงสุดต่อไป  

ในภาคการศึกษาที ่ 2/2565 มีจำนวนชิ ้นงานโครงงานพิเศษด้านการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์ ทั้งสิ้น 11 ผลงาน ได้แก่  

1) การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ของร้านสวนชั้น 1 It’s Going Green หอศิลปวัฒนธรรม
กรุงเทพมหานคร โดยผลิตสื่อวิดีทัศน์เผยแพร่ในแอปพลิเคชัน TikTok และการถ่ายภาพสินค้าเพื่อ
โพสต์ในสื่อแฟนเฟซบุ๊ก มีผู้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ ร้านสวนชั้น 1 It’s Going Green เป็น
การใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะ ที่มีการนำเสนอสื่อบนเฟซบุ๊กส่วนตัวของ Benz Prapasiri และแอป
พลิเคชัน TikTok ของร้าน It’s going green เพื่อประชาสัมพันธ์องค์กร ผลที่ได้รับ คือ คนรุ่น
ใหม่รู ้จักร้านสวนชั้น 1 It’s going green มากขึ้น และรู ้ว่าสินค้าที ่ผลิตโดยคนไทยมีความ
น่าสนใจ น่าซื้อมากขึ้น 

 

 

 
ภาพที่ 1 วิดีโอแนะนำสนิค้าของร้านสวนชั้น 

1 It’s going green 
ภาพที่ 2 การเผยแพร่ภาพการรณรงค์

รองเท้าที่ผลิตจากขยะทะเล 
 
2) โครงการรณรงค์ประชาสัมพันธ์เก็บกล่องยูเอชทีผลิตอักษรเบรลล์เพื ่อคนพิการทาง

สายตา โดยผลิตสื ่อแผ่นพ ับ โปสเตอร์ประชาสัมพ ันธ์ออนไลน ์ และสื ่อวิดีทัศน ์เพื ่อการ
ประชาสัมพันธ์การพับกล่องยูเอชที มีผู้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ โครงการกล่องยูเอชทีรีไซเคิล
ได้ ถ.สุขุมวิท 101/1 แขวงบางนา เขตบางนา กรุงเทพฯ มีการใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะโดย
การเผยแพร่ให้เครือข่ายของโครงการผ่านทางเพจของโครงการกล่องยูเอชทีรีไซเคิลได้ ผลที่ได้รับ 
คือ ประชาชนให้ความสนใจเพิ่มขึ้นจากการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ดังกล่าว 

 

 

 
ภาพที่ 3 สื่อแผน่พับด้านหน้า ภาพที่ 4 สื่อแผน่พับด้านหลัง 



 

  

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 5 โปสเตอร์ประชาสัมพนัธ์ออนไลน ์ ภาพที่ 6 สื่อวิดีทัศน์เพื่อการประชาสัมพนัธ์
การพับกล่องยูเอชท ี

 
3) การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์การป้องกันสัตว์อันตรายที่มากับน้ำท่วม โดยผลิตสื่ออินโฟ

กราฟิกเกี่ยวกับการป้องกันสัตว์อันตรายที่มากับน้ำท่วม จำนวน 11 ชิ้นงาน มีผู้รับรองการใช้
ประโยชน์ คือ โรงเรียนวัฒนพฤกษา อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี เป็นการใช้ประโยชน์
ทางอ้อมในลักษณะอื่น คือ ใช้เป็นสื่อประกอบการสอน และให้ความรู้เพิ่มเติมเกี่ยวกับการปฏบัิติ
ตนเมื่อพบสัตว์อันตราย และมีพิษ ผลที่ได้รับ คือ นักเรียน ครู และผู้ปกครองมีความรู้ ความ
เข้าใจเกี่ยวกับการรับมือ และปฏิบัติตามคำแนะนำ เม่ือพบเจอสัตว์อันตราย และมีพิษที่อาจมากับ
น้ำท่วม 

 



 

  

  
ภาพที่ 7 ตัวอย่างสื่ออินโฟกราฟิก ภาพที่ 8 ตัวอย่างสื่ออินโฟกราฟิก 
 
4) การผลิตสื ่อเพื ่อประชาสัมพันธเพื ่อการอนุรักษควายไทยบานควายทองพูล จังหวัด

กาญจนบุรี โดยผลิตสื ่อภาพยนตร์สารคดี มีผู ้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ บ้านควายทองพูล 
อำเภอเลาขวัญ จังหวัดกาญจนบุรี โดยมีการใช้ประโยชน์ 2 ด้าน ได้แก่ (1) ประโยชน์เชิง
สาธารณะ (2) ประโยชน์เชิงพาณิชย์ มีการถ่ายทอดการเลี้ยงกระบือไทยแบบอนุรักษ์ให้กับบุคคล
อื่นได้รู้จัก ใช้เป็นสื่อเชิญชวนบุคคลที่สนใจให้เข้ามาเยี่ยมชมบ้านควายทองพูล และใช้เป็นสื่อการ
เรียนรู้ให้กับเด็ก และเยาวชนในหัวข้อการดูแลกระบือไทย ผลที่ได้รับ คือ สื่อภาพยนตร์สารคดีนี้
ช่วยสร้างความเข้าใจให้กับบุคคลอื่นมากขึ้น ในเรื ่องการอนุรักษณ์ควายพันธุ ์ไทย วิถีชีวิต 
ความสัมพันธ์ของคนกับควาย วิถีการดำรงชีพประจำวันของควย และทำให้บ้านควายทองพูลได้รับ
ความสนใจมากขึ้น โดยสื่อนี้ช่วยเพิ่มยอดวิว ยอดเข้าถึง รวมทั้งการกดถูกใจในเพจเฟซบุ๊ก และ
ได้รับการตอบรับจากคนที่ติดตามเป็นจำนวนมาก 

 

  
ภาพที่ 9 ตัวอย่างภาพยนตร์สารคดี ภาพที่ 10 ตัวอย่างภาพยนตร์สารคดี 
 
5) การตระหนักรู้เรื่องการรักษาสุขภาพจิต(โรคซึมเศร้า) : โรงพยาบาลศรีธัญญา โดยผลิต

สื ่อวิดีทัศน์ให้ความรู้เรื่องโรคซึมเศร้า มีผู ้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ โรงพยาบาลศรีธัญญา 
อำเภอเมือง จังหวัดนนทบุร ี โดยใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะ ซึ ่งกลุ ่มงานสารนิเทศ และ



 

  

ประชาสัมพันธ์ของโรงพยาบาลศรีธัญญาได้นำสื่อวิดีทัศน์ไปเผยแพร่ให้ผู้รับบริการชมผ่านช่องทาง
โทรทัศน์ภายในองค์กร ช่องทางแฟนเพจของโรงพยาบาลศรีธัญญา รวมถึง ตู้ประชาสัมพันธ์
ภายในองค์กรเพื่อนำเสนอให้ผู้รับบริการได้รับชมต่อไป 

 

  
ภาพที่ 11 สื่อวิดีทัศน์ให้ความรู ้

เรื่องโรคซึมเศร้า 
ภาพที่ 12 สื่อวิดีทัศน์ให้ความรู ้

เรื่องโรคซึมเศร้า 
 
6) การผลิตสื่อวดีิโอประชาสัมพันธ์เยาวชนรุ่นใหม่กับกีฬามวยไทยเพื่อสุขภาพ โดยผลิตสื่อ

วิดีโอเพื่อการประชาสัมพันธ์ มีผู้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ ฟิตแฟ็กมวยไทยอคาเดมี (Fitfac 
Muay Thai Academy) ซึ่งมีการนำไปใช้ประโยชน์ทั้งสิ้น 3 ด้าน ได้แก่ (1) การใช้ประโยชน์เชิง
สาธารณะ (2) การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ (3) การใช้ประโยชน์ทางอ้อมในลักษณะอื่น โดยการ
นำสื่อวิดีโอประชาสัมพันธ์ดังกล่าวเผยแพร่ในเฟซบุ๊ก ชื่อ Fitfac Muaythai Academy เพื่อใช้ใน
การประชาสัมพันธ์องค์กร ผลที่ได้รับ คือ มีกลุ่มนักเรียนสนใจคอร์สเรียนเพิ่มมากขึ้น และมีคน
สอบถามเข้ามาทางอินบ็อกซ์ (inbox) เรื่องคอร์สเรียนมากขึ้น 

 

 
 

ภาพที่ 13 การผลิตสื่อวดีิโอประชาสัมพนัธ์
เยาวชนรุ่นใหม่กับกีฬามวยไทยเพื่อสุขภาพ 

ภาพที่ 14 การผลิตสื่อวดีิโอประชาสัมพนัธ์
เยาวชนรุ่นใหม่กับกีฬามวยไทยเพื่อสุขภาพ 

 
7) กัญชาเยียวยาโรคนอนไม่หลับ โดยผลิตสื ่อมีม (MEME) สื่ออินโฟกราฟิก และสื่อ

วิทยุกระจายเสียง มีผู้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ โรงพยาบาลแพทย์แผนไทย และการแพทย์
ผสมผสาน กระทรวงสาธารณสุข มีการใช้ประโยชน์โครงงานพิเศษ 3 ด้าน ได้แก่ (1) การใช้
ประโยชน์เชิงสาธารณะ (2) การใช้ประโยชน์เชิงนโยบาย (3) การใช้ประโยชน์ทางอ้อมในลักษณะ
อื่น ทั้งนี้ มีการนำไปเผยแพร่ในสื่อออนไลน์ขององค์กรเพื่อนำเสนอเป็นความรู้แก่ประชาชน ผลที่
ได้รับ คือ ประชาชนได้ความรู้ ได้รับทราบในเรื่องของน้ำมันกัญชา และองค์กรมีชื่อเสียงที่ดีต่อไป  

 



 

  

 

 
 

ภาพที่ 15 ตัวอย่างสื่ออินโฟกราฟิก ภาพที่ 16 ตัวอย่างสื่อมีม (MEME) 
 
8) การสนับสนุนให้คนไทยรู้ทันข่าวปลอม โดยผลิตเพลงแร็ปพร้อมมิวสิควิดีโอ และสื่อ

อินโฟกราฟิก มีผู ้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ ศูนย์ต่อต้านข่าวปลอมประเทศไทย เป็นการใช้
ประโยชน์ทางอ้อมในลักษณะอื่น มีผลที่ได้รับ คือ นักศึกษาได้ทำกิจกรรมที่มีความรู้ ความเข้าใจ
เพิ่มขึ้น 

 

  
ภาพที่ 17 เพลงแร็ปพร้อมมิวสิควิดีโอ ภาพที่ 18 เพลงแร็ปพร้อมมิวสิควิดีโอ 
 
9) การผลิตภาพยนตร์สั้นเรื่อง ความสวยแปลว่าอิสระ โดยผลิตสื่อภาพยนตร์สั้น มีผู้

ร ับรองการใช้ประโยชน์ คือ Be Me Clinic ซอยลาดพร้าว 71 แขวงสะพานสอง เขตวัง
ทองหลาง กรุงเทพฯ เป็นการใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะโดยการแชร์สื่อภาพยนตร์สั้นให้กับกลุ่ม
บุคคลที่เข้าถึงเรื่องราวของคำว่า ความสวย ได้โดยตรง และทำให้ผู้คนได้รับการสื่อสารที่ชัดเจน 
เข้าใจง่ายขึ้น ผลที่ได้รับ คือ บุคคลที่ได้รับชมมองเช่นเดียวกันว่า มีประโยชน์ เพราะบ่งบอกถึง
สังคมในปัจจุบันได้อย่างแท้จริง และในแง่ของการสื่อสารทางธุรกิจ ทำให้คนกล้าที่จะออกมาทำ
ความสวย ความงามมากขึ้น 

 



 

  

  
ภาพที่ 19 สื่อภาพยนตร์สั้น 

ความสวยแปลว่าอิสระ 
ภาพที่ 20 สื่อภาพยนตร์สั้น 

ความสวยแปลว่าอิสระ 
 
10) การผลิตสื่อโฆษณาเพื่อรณรงค์การลดปริมาณการกินโซเดียม สำนักโภชนาการ กรม

อนามัย กระทรวงสาธารณสุข โดยผลิตเป็นโฆษณาที่ใช้เพลงแร็ปในการสื่อสารถึงโทษของการ
รับประทานโซเดียมเกินขนาด และสื่ออินโฟกราฟิก มีผู้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ กลุ่มส่งเสริม
โภชนการวัยทำงาน และผู้สูงอายุ สำนักโภชนาการ กรมอนามัย กระทรวงสาธารณสุข ซึ่งการใช้
ประโยชน์โครงงานพิเศษแบ่งเป็น 2 ด้าน คือ (1) การใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะ (2) การใช้
ประโยชน์ทางอ้อมในลักษณะอื่น เป็นการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์สื่อสารให้ประชาชนรับรู้ถึงโทษ
ของการกินโซเดียมมากเกินไป และให้ความรู้ถึงอาหาร และเครื่องปรุงรสที่มีปริมาณโซเดียมสูง 
ผลที่ได้รับ คือ ทำให้กลุ่มเป้าหมายที่ดูสื่อที่ผลิตเกิดความรู้ถึงโทษ และพิษภัยของการกินโซเดียมใน
ปริมาณที่มากเกินไป รวมถึง ทำให้ผู้ที่ได้เข้ามาชมสื่อเกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมสุขภาพไป
ในทางที่ดีขึ้น 

 

 

 
ภาพที่ 21 โฆษณาที่ใช้เพลงแร็ปในการสื่อสารถึง

โทษของการรับประทานโซเดียมเกินขนาด 
ภาพที่ 22 อินโฟกราฟิก 

 
11) การผลิตสื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เขตบางขุนเทียน โดยผลิตเป็นสื่อ

วิดีโอแนะนำการท่องเที่ยวสะพานรักษทะเลของเขตบางขุนเทียน ในแนวคิด One Day Trip ชม
ธรรมชาติ จำนวน 2 คลิป เป็นคลิปขนาดยาว และขนาดสั้น รวมทั้ง สื ่อภาพถ่ายสถานที่



 

  

ท่องเที ่ยวเพื ่อการประชาสัมพันธ์ มีผู ้รับรองการใช้ประโยชน์ คือ สำนักงานเขตบางขุนเทียน 
กรุงเทพมหานคร มีการนำไปใช้ประโยชน์ จำนวน 2 ด้าน คือ การใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะ 
และการใช้ประโยชน์เชิงนโยบาย เป็นการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ของหน่วยงาน
สำนักงานเขตบางขุนเทียน ประกอบด้วย สื่อเฟซบุ๊กแฟนเพจสำนักงานเขตบางขุนเทียน Bang 
Khun Thian District Office แอปพลิเคชัน TikTok (ติ๊กต็อก) bangkhunthiandistrict และไลน์
วูม (Line Voom) ผลที่ได้รับ คือ การตอบรับที่ดีจากผู้ติดตาม มีผู้สนใจเข้ามาท่องเที่ยวสะพาน
รักษ์ทะเลบางขุนเทียน และป่าชายเลนบางขุนเทียนเพิ่มขึ้น ตอบสนองนโยบายของผู้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานครด้านสร้างสรรค์ดี เศรษฐกิจดี ตามนโยบายดึงอัตลักษณ์ สร้างเศรษฐกิจ 50 
ย่านทั่วกรุงเทพฯ 

 

 

 
ภาพที่ 23 สื่อวิดีโอประชาสัมพันธ ์ ภาพที่ 24 สื่อภาพนิ่ง 
 
ทุกผลงานได้รับการรองการใช้ประโยชน์จากสถานประกอบการ และนำไปใช้ประโยชน์จริง 

ซึ่งสิ่งเหล่านี้สะท้อนให้เห็นกระบวนการดำเนินงานในรายวิชา MC2012325 การเตรียมโครงงาน
พิเศษทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ และรายวิชา MC2012426 โครงงานพิเศษทางการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ที่มีความต่อเนื่องกันในการจัดการเรียนการสอน ตลอดจน การพัฒนา
นักศึกษาให้มีความรู้ ความสามารถในการนำเสนองานแก่สถานประกอบการ การประสานงาน 
และรับความต้องการขององค์กรต่าง ๆ นำไปสู่การผลิตชิ้นงานที่มีคุณภาพ ได้มาตรฐานเป็นที่
ยอมรับของหน่วยงานภายนอก 

ตัวอย่างเช่น การผลิตสื ่อประชาสัมพันธการทองเที ่ยวเชิงอนุรักษ เขตบางขุนเทียน มี
นักศึกษา จำนวน 1 คน คือ นางสาวเบญจมาศ โรจนลภัสปรีดา ที่ได้ไปฝึกสหกิจศึกษาใน
ตำแหน่งนักประชาสัมพันธ์ของเขตบางขุนเทียน กรุงเทพมหานคร ในภาคการศึกษาที่ 1/2565 
และนักศึกษาได้จัดทำโครงงานพิเศษให้กับเขตบางขุนเทียน ซึ่งเม่ือนักศึกษาได้ฝึกสหกิจศึกษาในเขต
บางขุนเทียน ได้ทำงานเสมือนเป็นพนักงานคนหนึ่งในองค์กร ทำให้ง่ายต่อการค้นหาข้อมูล การ
ติดต่อประสานงาน การคิดโครงร่างของชิ้นงานด้านการประชาสัมพันธ์ การถ่ายทำ ตลอดจน 
การนำผลงานไปเผยแพร่ในแฟนเพจเฟซบุ๊ก และแอปพลิเคชัน TikTok ของสำนักงานเขตบางขุน
เทียน ทั้งนี้ นักประชาสัมพันธ์ของสำนักงานเขตบางขุนเทียนได้นำผลงานของนักศึกษากลุ่มนี้ไป
สื่อสารในกลุ่มงานประชาสัมพันธ์ 50 เขตของกรุงเทพมหานคร และชิ้นงานวิดีโอแนะนำสถานที่
ท่องเที่ยวขนาดสั้นถูกนำไปเผยแพร่ในแอปพลิเคชัน TikTok ของกรุงเทพมหานครต่อไป  

กระบวนการทำงานนี้ สะท้อนให้เห็นว่า หากนักศึกษาเลือกทำโครงงานพิเศษกับสถาน
ประกอบการใด ควรมีตัวแทนนักศึกษาจากกลุ่มโครงงานพิเศษนั้น เข้าไปฝึกปฏิบัติสหกิจศึกษาใน
ฐานะคนในองค์กรดังกล่าว เพื่อความสะดวก รวดเร็วในการทำงานทุกด้านต่อไป นอกจากนั้น 
การรับโจทย์จากสถานประกอบการเป็นการฝึกให้นักศึกษาได้เร ียนรู ้ในการทำงานร่วมกับ
บุคคลภายนอกมหาวิทยาลัย และผลงานของนักศึกษาทุกชิ้นงานสามารถตอบโจทย์ความต้องการ



ของหน่วยงานต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี ถือเป็นส่วนหนึ่งของการบริการวิชาการแก่สังคมของนักศึกษา 
และคณาจารย์ในสาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทุกท่านที่ร่วมแรงร่วมใจในการ
ให้คำปรึกษา และดูแลนักศึกษาจนสามารถผลิตชิ้นงานด้านการโฆษณา หรือประชาสัมพันธ์ได้เป็น
อย่างดี 

(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อภิญญพ์ัทร์ กสุิยารังสิทธิ์) 
 ผู้ถ่ายทอดองค์ความรู้ 



 

  

 
 
 

การนำองค์ความรูม้าพัฒนาการปฏิบตัิงานจริงของหน่วยงาน 

อย่างเหน็ผลเป็นรูปธรรม 

องค์ความรู้นี้พัฒนาในเรื่องใด (ตอบไดม้ากกว่า 1 เรื่อง) 

 พฒันานักศึกษา    พฒันาบุคลากร    พฒันาหน่วยงาน (ฝ่าย/สาขา/คณะ)   

 พัฒนามหาวิทยาลัย  อื่นๆ......................................................................................................... ...... 

การนำองค์ความรู้ไปใช้ปฏิบัตงิานและผลการดำเนนิงานอย่างเป็นรูปธรรม (ควรมีรูปประกอบ 
หรือ Link กรณีท่ีข้อมูลอยู่ในแพลตฟอร์มออนไลน์) 

การผลิตชิ้นงานด้านการโฆษณา หรือการประชาสัมพันธ์ของนักศึกษาที่ผ่านการกำกับดูแล
จากคณาจารย์ในสาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทุกท่านที่ร่วมแรงร่วมใจในการ
ให้คำปรึกษา และดูแลนักศึกษาจนสามารถผลิตชิ้นงานด้านการโฆษณา หรือการประชาสัมพันธ์ได้
เป็นอย่างดีนั้น เป็นผลงานเชิงประจักษ์ดังแสดงให้เห็นจากข้อมูลการใช้ประโยชน์ของชิ้นงานดา้น
การโฆษณา หรือการประชาสัมพันธ์ขององค์กรต่าง ๆ ที่ได้เซ็นรับรองในหนังสือรับรองการใช้
ประโยชน์จากผลงานวิจัย หรืองานสร้างสรรค์ของนักศึกษาชั้นปีที่ 4 สาขาวิชาเทคโนโลยีการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์  

 

  
ภาพที ่25 หนังสือรับรองการใช้ประโยชน์จาก
ผลงานวิจัย หรืองานสร้างสรรค์ของสำนักงาน

เขตบางขุนเทียน กรุงเทพมหานคร 

ภาพที่ 26 หนังสือหนังสือรับรองการใช้
ประโยชน์จากผลงานวิจัย หรืองานสร้างสรรค์

ของศูนย์ต่อต้านข่าวปลอมประเทศไทย 
  

 
 



ภาพที่ 27 หนังสือหนังสือรับรองการใช้
ประโยชน์จากผลงานวิจัย หรืองานสร้างสรรค์

ของโรงพยาบาลแพทย์แผนไทย  
และการแพทย์ผสมผสาน  
กระทรวงสาธารณสุข 

ภาพที่ 28 หนังสือหนังสือรับรองการใช้
ประโยชน์จากผลงานวิจัย หรืองานสร้างสรรค์

ของสำนักโภชนาการ กรมอนามัย  
กระทรวงสาธารณสุข 

ทั้งนี้ สาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบในการจัด
สอบปิดโครงงานพิ เศษในรายว ิชา MC2012426 โครงงานพิเศษทางการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์ ซึ่งจัดการเรียนการสอนกับนักศึกษาชั้นปีที่ 4 ภาคการศึกษาที่ 2 ปีการศึกษา 
2565 ด้วยการเชิญศิษย์เก ่าของสาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาส ัมพ ันธ์ ท ี ่ มี
ประสบการณ์ทำงานด้านวิชาชีพสื่อสารมวลชนมากกว่า 10 ปีขึ้นไป มาเป็นกรรมการภายนอกใน
การสอบปิดโครงงานพิเศษดังกล่าว ถือเป็นการพัฒนาศิษย์ปัจจุบันที่กำลังจะสำเร็จการศึกษาในปี
การศึกษา 2565 ได้ค้นพบแรงบันดาลใจในการปฏิบัติงานในอนาคต ตลอดจน การที่ได้พฒันา
ศิษย์เก่าของสาขาวิชาฯ ในรูปแบบของการให้ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการแก่รุน่นอ้งอีกด้วย กิจกรรม
นี้จึงเป็นการพัฒนานักศึกษาปัจจุบัน และศิษย์เก่าได้เป็นอย่างดี รวมถึง เป็นการสานความสัมพันธ์
ระหว่างคณาจารย์ในสาขาวิชาฯ ศิษย์เก่า และศิษย์ปัจจุบัน 

ทั ้งยังสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพด้านการบริการวิชาการแก่สังคมของนักศึกษาและ
คณาจารย์ของสาขาวิชาเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์อีกด้วย 

(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อภิญญพ์ัทร์ กสุิยารังสิทธิ์) 
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